CONTENTMARKETING

WORKSHOP

Lar er skapa fantastiskt innehall som skapar arliga och langvariga
relationer med era kunder, allt under en intensiv och peppande dag!
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FOr ett tag sedan satt vi pa Befound i en korsvirkesstuga precis
bredvid en liten sjo, mitt i Blekinges skogar. Tva levande eldar
jobbade for glatta livet for att varma upp stugan (och oss) medans vi
forsdkte skriva ner vad vi vill sta for.

Vart “varfér” - anledningen till att vi finns som féretag.

Det blev en lang diskussion. Vi trasslade mer dn en gang in oss i snygga
formuleringar och poppiga buzz-words. Men till slut markte vi att allt vi sa gick att
koka ner till ndgra fa meningar som valdigt tydligt visade att vi hade samma vision:

Att hjalpa féretag att na sin potential och vara det de innerst inne tror pa - och pa
sd satt fa deras kunder att kdnna sig trygga med deras relation.

ViiBefound vill arbeta pa ett satt som gor vara liv battre. Och vi vill hjdlpa de vi
samarbetar med, att géra bade sina egna och sina kunders liv battre. | det langa

loppet leder ju det till att varlden blir battre.

For oss ar det precis vad Content Marketing handlar om; att géra sina kunders liv
battre pa nagot satt!

Den har workshopen ar vart satt att dela med oss vad vi vet f6r att ni ocksa skall
kunna gora livet battre for era kunder och er sjdlva!

Jens & Pontus pa Befound

Var workshop ar uppbyggd sa att ni efter dagen har en
komplett plan for er innehallsmarknadsforing.

Oberoende av om ni &r helt komplett gréna inom omradet (3ah, ni har sa
mycket roligheter att Idra!) eller redan har paborjat en satsning som ni vill
forbattra, passar den har workshopen perfekt.

Om ni har flera huvudkundgrupper valjer vi en att arbeta med under dagen. Ni
kommer dock fa alla verktyg och processer for att efterdt kunna goéra samma
arbete for era andra kundgrupper.

Vi kommer till er - vanligtvis kor vi fran klockan 9 (vi foreslar att ni dter en
naringsrik frukost innan, det bli inte manga lugna minuter) fram till cirka 16,
med paus for lunch.

Som ni kommer att marka sa ar var spelplan (japps, vi har en spelplan!) gjord
sd att workshoppen kan anpassas pa massa olika sétt. Men vi har tagit
fram ndgra workshop-paket som brukar passa de flesta féretags budgetar och
behov.




UPGRADE 1

Befound gor forberedelser fore workshop

FOr att vara ndgra steg fére redan innan vi skjuter av
startpistolen, kan vi pa Befound sondera terrangen.
| vara forberedelser sa gor vi ett rejalt arbete med
att kolla vad ni och era konkurrenter gér nu.

Vad gor andra foretag i er branch?
* Vilken typ av innehall gérs redan?
 Vad saknas, dvs var kan ni skapa eget, unikt innehall?
* Vikollar vilket befintligt material som gar bast och
vilka fragestallningar som oftast stélls.

Var finns era kunder idag?
 Vitar fram de ev undersoékningar som gjorts ang era
kundgrupper.
* Vikollar var de finns pa ndtet och hur man bast nar
dem.

Hur ser ni ut och hur later ni nu?
* Vigarigenom era befintliga kanaler (hemsida, sociala
medier etc) och analyserar er “kdnsla“ idag.

Vad finns for befintligt innehall hos er redan nu?

e Vitittar igenom det som ligger pa er hemsida nu,
och ger forslag pa vad som kan anvandas av det foér
att skapa nytt innehall - ndgot som gor det fortsatta
arbetet mindre tidskravande.

Vilka majligheter finns det for samarbeten/
ambassadorer?

* Hur kan ni anvanda redan befintliga, externa

* influencers for att fa fram ert budskap och vilka &r de?

WORKSHOP

Workshopdagen; Befound och ni tillsammans

En workshop, utbildningsdag och kick-off - allt i ett! Workshopdagen ar kreativ,
utmanande och utmattande! Men efterat har ni en enormt bra grund for att borja
bygga drliga relationer med era féljare och kunder!

Vad ir fordelarna med innehallsmarknadsforing
(content marketing)?

e Bygg starkare & langre kundrelationer

e Skapa fler leads

e GOr kunder till era ambassaddrer

e Hur kan ni anvanda storytelling i er marknadsfoéring?

Vilka ar ni?
e Hur skall ni prata, vad ar er rost?
* Vilka “personlighetsdrag” bor ni ha for att tilltala er
malkund?
e Hur kan ni bli “experten” inom ert omrade?

Vilken ar er kund?
e Vad har hen for problem, intressen och
fragestallningar?
e Hur kan ni hjdlpa dem pa basta satt?
e Var finns er kund pa natet?

Hur ser er kunds resa ut?
e Hur kan ni skapa content for alla delarna?
e Hur gar ni fran innehall till kop/konvertering?

Vilka typer av innehall/content ir bist for er och er
kund?
¢ Vilka typer av innehdllsformat finns och vad ar dess
olika férdelar/nackdelar?
Vad har ni for befintligt material redan idag?
e Hur skapar ni mest effektivt nytt innehall?
e Hur dteranvander ni skapat innehall?
e Hur marknadsfor ni ert innehall?

Hur ser skapandeprocessen ut?
e Hur kan ni anvéanda redan befintlig kunskap fran
ALLA delar av foretaget?
* Vilka verktyg dr bast for att halla koll pa processen?
e Hur mycket tid tar det?

Hur analyserar ni och forbattrar er
innehdllsmarknadsforing?

e Vilka verktyg finns?

e Hur ofta skall ni analysera?

e Hur mater ni framgang?

UPGRADE 2

Befound och ni tillsammans efter Workshopen

Vi hjdlper er sa att ni inte missar nagra viktiga
delar och coachar er under uppstarten.

Analys och forbattring
* Vihjalper er att stélla in Google Analytics sa era mal
och matvarden ar korrekta.

Uppstart av verktyg
* Vi hjalper er att starta upp och stalla in de verktyg
ni valt att anvanda for projektledning och/eller
skapande och delning av ert innehall.

Uppfdljande coachingsméten (3 stycken)
* Vi aterkopplar under tre tillfallen via Skype eller
telefon (minst en timme per tillfalle) dar vi hjalper
er att analysera arbetet hittills, och kommer med
konkreta forslag pa hur ni kan forbattra och fortsatta.

18 000 sek*
UPGRADE 1 25 000 sek*
25 000 sek* UPGRADE 2

UPGRADE 1 30 000 sek* UPGRADE 2

* 500 sek exkl moms tillkommer per deltagare i materialkostnad.



Vi tror att ndstan alla foretag har en enorm
outnyttjad potential nar det kommer till att dela
med sig av sin kunskap och vetande.

Och samtidigt sitter manga fast i det gamla sattet
att marknadsfdra sig.

Vi vill lara féretag hur de skapar meningsfulla och
langvariga relationer med sina kunder OCH hur de
far med alla anstallda pa resan.

Vi utbildar foretag i Mansklig Marknadsféring,
genom workshops, kurser och coaching!
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JENS LENNARTSSON

jens@befound.se
0705 56 40 82
www.befound.se



